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Per I'Italia in Iran focus su energia e trasporti

Micaela Cappellini

= «L’interessedelleimpreseita-
lianeperl'Iranéindecisacrescita.
Da noi stanno venendo molte
aziende medio-grandiaprendere
informazioni. Sono soprattutto
imprese che si occupano di mate-
rie prime alimentari,ditrasportie
della gestione dei rifiuti, un pro-
blema particolarmente sentito in
Iran».L’avvocato Francesco Pao-
lo Bello, dello studio Polis di Bari,
oggi ¢ a Teheran,in compagnia di
altri tre grandi studi legali di casa
nostra, per 'ultimo giorno della
missione italiana in Iran guidata
dal viceministro allo Sviluppo
economico, Carlo Calenda, e or-
ganizzataconlacollaborazionedi
Ice, Confindustria, Abi e Union-
camere. «Questo Paese puo dav-

verotornareaessereunodeimag-
giori partner commerciali del-
I'Ttalia-spiegal’avvocato-manon
bisogna dimenticare che le san-
zioni internazionali oggi sono an-
corainvigore e questofattoimpo-
ne conoscenza delle normative e
cautele nell'individuazione del-
Pinterlocutore localey.
Tratutteledifficoltadel fareaf-
fariinIran,iltemadell’operativita
finanziaria e forse quello priorita-
rio. Ecco perché sul tavolo della
Sace- che partecipaallamissione
con il suo presidente, Giovanni
Castellaneta, il quale in passato &
stato ambasciatore a Teheran -
oggi cisaranno importantiaccor-
di conbancheiraniane, che facili-
teranno laripresa dell’interscam-
biotral’Italiael'Tranunavoltache

I'Implementation day avra di-
spiegato i propri effetti.

Ieri per le imprese italiane a
Teheran e statoil giorno del Busi-
nessforum,conquattrotavoliset-
toriali dedicati rispettivamente
allautomotive, alla meccanica,
all’ambientee alleapparecchiatu-
re medicali e biomedicali. Sta-
mattina invece sara la volta della
sessionetecnicadedicataaimate-
rialidacostruzione. Intutto,saba-
to sono partite dall'Italia oltre 180
aziende, per un totale di oltre 360
partecipanti contando anche le
istituzioni, le associazioni indu-
strialie di categoria (unaventina)
elebanche (12in tutto).

Sul futuro delle relazioni eco-
nomiche tra Italia e Iran non po-
tranno non avere un impatto gli

attentatidiParigi. Ein parte '’han-
no gia avuto: lo scorso 14 novem-
bre, all'indomani della strage
francese, il presidente iraniano
Rohani é stato costrettoad annul-
larelasuavisitaaRoma (e poian-
cheaParigi). Malamarciaperilri-
torno di Teheran nel consesso in-
ternazionale per il momento pro-
cede: atteso per febbraio,
I'Implementation Day dara il via
pilt concreto al progressivo

GLIINCONTRI CONLE IMPRESE
leriil Business forum
dedicato a meccanica,
automotive,

ambiente e rinnovabili

e apparecchi medicali

smantellamentodellesanzionial-
I'Iran,che dovraessere completa-
tonell’arco di dieci anni.
Raggiuntoil traguardo dell'Tm-
plementation day, per le imprese
italiane si apriranno opportunita
rilevanti:I'exportitalianonel pae-
se, che nel 2014 si € attestato a 1,1
miliardi di euro, secondo l'ufficio
studi di Sace potra crescere di
quasi 3 miliardi di euro nel perio-
do2015-2018.Isettoriche offriran-
no maggiori opportunita sono
I'oil & gas, 'automotive,itraspor-
ti,ilreal estate e piliin generale le
attivitalegate alle costruzioni.
Dal settore dell’energia e dalle
tlc provengono la maggior parte

" dei clienti - al momento, esclusi-

vamente grandiaziende-chesiri-
volgono a The Story Group, so-

1,2 miliardi

L’exportitaliano verso ’Iran
Prima dell’entrata in vigore
delle sanzioni, nel 2010,
Iinterscambio bilaterale fra
I’Italia e 'Iran aveva
raggiunto quota 7 miliardi di
euro

79 milioni

Gli abitanti dell’Iran
Gliiranianisono
mediamente molto giovani:
|'eta mediana é di soli 27 anni
‘e nellafascia che va dai 15 ai
24 anni é compreso circail
20% della popolazione. Il
73,7% degli abitanti si
concentra nelle citta, il che
rende questi potenziali
consumatori piti facili da
raggiungere
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La quota di mercato
dell’Italia

Il nostro Paese & il nono
fornitore dell’Iraneal 10°
posto trai clienti di Teheran,
con una quota di mercato
dello 0,8%

Le aziende italiane in missione
Accantoal governoealle
associazioni di settore, daieri
sono in missione in Iran oltre
180 aziende italiane, che
appartengono ai cinque
settori individuati come
prioritari: ambiente,

energia e rinnovabili,
meccanica, apparecchiature
e attrezzature medicali,
materiali edili e automotive

cieta di relazioni pubbliche che
ha firmato una collaborazione
con una societa iraniana specia-

lizzata in media relations e che a |

Milano ha appena aperto I'Iran
Desk: «Aiutiamo le aziende ita-
liane a sviluppare il loro brand in
Iran - spiega Alberto Guglielmo-
ne, responsabile dello Strategic
business development di The
Story Group, che partecipa alla
missione in rappresentanza di
Assorel, 'associazione italiana
del settore - a Teheran i canali di
comunicazionesonomenodiret-
ti e spesso occorrono approva-
zioni e benestare da parte delle
autorita politiche competenti».

Riguadagnare le quote di mer-
cato perse in Iran per6 non sara
facile, considerando che concor-
renti quali Cina, India, Russia e
Brasile hanno subito molti meno
vincoli negli ultimi anni guada-
gnandosi una posizione impor-
tante all'interno del Paese.
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